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ballon bleu de Ccwrtier

Caja de 42mm en oro rosa de 18k.
Movimiento mecanico de cuerda
automatica calibre Cartier 049 (21 rubies,
28,800 alternancias por hor§), visor para
fechador. Zafiro azul cabujon sobre

la corona estriada. Caratula plateada
opalina con guilloché y laqueada. Cristal
de zafiro abombado anti-rayaduras.
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Es un honor para nosotros presentarle la edicion numero 13 de la
revista CEO Club, que estamos seguros le resultara de gran interés por su
contenido, el cual siempre resulta vanguardista. En esta ocasion nos
complacemos en darle a conocer informacién tnica:

En la portada y como articulo central tenemos una entrevista con el Ing.
Ignacio Deschamps, nombrado recientemente Presidente del Consejo
de Administracion de BBVA Bancomer. Este nuevo cargo es, sin duda,
un reconocimiento a su trayectoria laboral y a su compromiso con la
institucion que representa. El Ing. Deschamps compartira con los Socios
de CEO Club su vision sobre el sistema bancario mexicano, asi como los
retos que enfrenta la institucion financiera que preside.

En la seccion CEQ Board, encontrara el Programa de Privilegios CEO
Club, el cual fue disefado para ofrecerle lo mejor de los negocios y
de la vida, a través de acuerdos exclusivos con reconocidas marcas
nacionales e internacionales. Esperamos que Usted ya haya descubierto
sus beneficios; de lo contrario, lo invitamos a que lo haga.

Ademas, queremos presentarle en esta edicion al CEO de Salvatore
Ferragamo Parfums, el Sr. Luciano Bertinelli, quien hablé con CEO
Club sobre aromas y personalidades, tras la presentacion a los medios
mexicanos de su nueva fragancia, Tuscan Soul. Adicionalmente, y
como ya es costumbre, le ofrecemos otros reportajes que resultaran de
su interés, como las expediciones por los polos del planeta, historias
de liderazgo de los grandes conquistadores de la historia y los autos
nuevos que sorprenderan al mercado en 2009.

Para finalizar, le reitero nuestra atenta invitacion a que nos acompane en
nuestra comida privada con Don Manuel Arango, quien nos platicara
sobre el tema de Responsabilidad Social Empresarial. La cita es el
proximo 11 de septiembre del 2008, a las 14:00 horas, en el Salon
Castillo del Hotel Presidente Intercontinental.

Ojala disfrute esta edicion que, como las anteriores, ha sido pensada en
todo momento para los Socios CEQ Club.

Cordialmente,
Y A
S/

k#.

Ing. Augusto Fernandez Kegel
Presidente y Director General
CEO Club
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ES UNO DE LOS MAS concurridos del mundo y, dentro de los aero-
puertos comerciales, el de mayor capacidad, con siete pistas activas y la
posibilidad de que ahi se realicen cuatro aterrizajes simultaneos. En 2007
fue catalogado por J.D. Power and Associates como el mas alto en satisfac-
cion del cliente en América del Norte.

Hablamos del Aeropuerto Internacional Dallas-Fort Worth (DFW), en Texas,
el cual ofrece casi 1,900 vuelos diarios y atiende alrededor de 60 millones
de pasajeros cada ano.

Su buena fama lo llevd a obtener el premio Airport Safety Award en 2007,
entregado por la Flight Safety Foundation por su liderazgo (al crear ini-
ciativas y programas que benefician la seguridad de la aviacidn). Ademas
fue incluido en el programa National Environmental Performance Track,
en el que participan las instituciones que tienen un desempefo destacado
en materia ambiental. A medio camino entre ambas ciudades, el DFW es
ademas el punto de partida para hacer buenos negocios.

Por principio de cuentas, Dallas recibe a 16.3 millones de visitantes anua-
les, cifra que supone una derrama de unos 6,500 millones de dodlares. A
ello se suma que, juntas, Dallas y Fort Worth albergan 23 compaiias de las
500 de Fortune, entre ellas Exxon Mobil, J.C. Penney, Kimberly Clark, Texas
Instruments, Southwest Airlines y Blockbuster. =Héctor Montauk

Cada arfio, la Flight Safety Foundation reconoce a un organismo o un
aeropuerto que se ha distinguido por sus estandares de seguridad. Los
ganadores en afios recientes han sido los siguientes:

2007 Dallas-Fort Wort International Airport

2006 Airports Council International

2005 El equipo de seguridad del Boston Logan International Airport
2004 British Airports Authority

2003 James M. Crites, Dallas-Fort Worth International Airport
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FERRAGAMO PARFUMS, JOVEN DIVISION DE UN GRUPO CONSOLIDADO EN
MODA, ZAPATOS Y ALTA COSTURA, BUSCA POSICIONARSE CON LOS VIAJEROS
PREMIERE CLASSE'Y CON FRAGANCIAS QUE PRESUMEN SU MADE IN ITALY

8 « CEO Club

POR EDGAR APANCO POZOS
RETRATO FEDERICO GAMA

Es una inusual manana de verano en la ciudad de México: se
siente frio. Apenas dejo de llover al alba, por lo que el ambien-
te permanece impregnado de ese inexplicable y fascinante
aroma que solo se percibe justo cuando escampa.

Una noche antes, procedente de Brasil —su proximo destino,
Miami, a la mafana siguiente—, el italiano Luciano Bertinelli
llegaba a México para hablar de aromas, fragancias y perso-
nalidades. Tras la presentacion a los medios mexicanos de su
nueva fragancia, Tuscan Soul, el CEO de Ferragamo Parfums
nos platica (siendo la nuestra la Unica revista a la que conce-
dio entrevista exclusiva) el reto que implica, para la division
que encabeza, igualar el prestigio que la octagenaria firma
ha consolidado en otras areas del lujo.

BAJO EL SOL DE LA TOSCANA

.\MWWW’ Todo empezd en el aire. Un buen dia, la reciente divi-

sion de perfumes que Bertinelli tripula decidié que era

necesario ampliar sus horizontes (y, por obviedad, sus
ventas). Si; F by Ferragamo Pour Homme habia sido
un bestseller. Si; F for Fascinating habia funcionado
mucho mejor, llegando a mas de 400 mil mujeres.
Pero ahora querian volar mas alto.

Las ideas sobre como diversificar su linea de fragan-
cias y trascender flotaban, etéreas, en el ambiente
de la Toscana, cuartel general del emporio italiano.
De repente, un chispazo: “;Y si seguimos al cliente
. de Ferragamo en sus viajes por el mundo?”, se pre-
gunto Bertinelli. Una cosa llevo a la otra, y a finales

del ano pasado se hizo el anuncio.
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La campana promocional de la eau de toilette Tuscan Soul
es de la autoria del fotégrafo Mario Testino, quien se hiciera
famoso por los comerciales de United Colors of Benetton

Ferragamo Parfums daba asi la bienvenida
a Tuscan Soul, su marca maestra, que mas
que ofrecer simples amenities o fragancias,
es todo un proyecto de estilo de vida.

La idea era —es—, simplemente, genial: una
linea de productos que atrape al cliente
Ferragamo mientras se relaja y que al
mismo tiempo sea capaz de expresar el
matrimonio entre la Toscana y el apelli-
do Ferragamo, conservando su sello por
excelencia: Made in Italy. No pasé mucho
tiempo para que los primeros kits de ame-
nities llegaran a bordo del Airbus A380, via
Singapore Airlines. Los estuches, con bole-
to de primera clase, contenian productos
para la cara y el cuerpo.

El siguiente destino era inevitable: hospe-
darse en los hoteles de cinco estrellas o
mas, y zarpar en los cruceros de lujo. Lo
cumplieron antes de finalizar 2007 y ahora,
un ano después, la master brand aterrizara
en los anaqueles de todo el mundo la eau
de toilette Tuscan Soul, una fragancia para
hombres y mujeres. “Con Tuscan Soul
intento captar el encanto y la dulzura aris-
tocratica de la vida en la Toscana”, afirmo
su artifice, el afamado perfumista Pierre
Bourdon de Fragrance Resources.

La seleccion no podria ser mas mediterra-
nea en sus ingredientes. “Es nuestro patri-
monio siciliano —afirmd Bertinelli ante los
medios, haciendo una precisién particular

10 = CEO Club

para CEO Club—; es nuestro ADN en un frasco...” jY qué fras-
co!, pues presenta los famosos codigos de disefio de la familia
Ferragamo, incluida su caracteristica firma en rojo vibrante
sobre un fino esmerilado.

;Por qué tanto cuidado en la presentacion? El directivo reco-
noce que las marcas del ramo ya no necesariamente venden
una esencia o un aroma, sino una personalidad, muchas veces
manifiesta desde el nombre y el envase, el cual a menudo
resulta tanto 0 mas inspirador que las notas del perfume. (Por
cierto, no fue nada dificil descubrir cual es la fragancia favo-
rita de este CEO: “Sin duda, Tuscan Soul. jEs muy agradable
salir con ella todos los dias!”)

;Qué sigue? Bertinelli tiene la respuesta: “Tuscan Soul es
todo un concepto de vida. No sélo son la fragancia y las ame-
nidades; sera una linea completa de productos. El proximo
ano lanzaremos nuestra Tuscan Soul Home Collection y quiza
en el futuro un spa tematico en torno a la marca maestra”.

UNA BOLSA DE AROMAS

La historia es bien conocida: Salvatore Ferragamo emigro
en 1914 a Estados Unidos y abrid su primer establecimiento
hacia 1923, donde no se daba abasto a los encargos de zapa-
tos de las divas hollywoodenses. El ritmo desenfrenado de
trabajo lo llevd a plegar velas y regresar a Florencia, donde
forjo todo un imperio de lujo y moda.

El 2008 serd un ano clave para el grupo. Tras una impo-
nente celebracion de su 80 aniversario —-modestamente, en
Shanghai—, Ferragamo finalmente entré al mercado de valo-
res. ¢Las ventajas? Mas alla de jugar en lo sucesivo con un
perfil mas alto, la firma podra atraer inversionistas. Desde
luego, la division de perfumes se vera beneficiada, aunque
por si sola aumenta su prestigio a la par de sus numeros. En
2007 representod el 7% del total de las ventas del grupo y para
2011 la division espera triplicar sus ventas, hasta alcanzar el
10% de participacion de la marca Salvatore Ferragamo.

La geografia de los aromas no conoce fronteras, pero si
zonas de poder. Ferragamo Parfums ha encontrado sus
puntos climaticos en Asia (en especial China, Japén y Corea
del Sur), Rusia y Latinoamérica, donde México es lider de
la region. ¢La razon? La aceptacion de las tendencias euro-
peas. Practicamente no hay productos y modelos del Viejo
Continente que no lleguen a México de forma simultanea.

Nuestro encuentro llegaba a su fin. El aroma natural de los
resquicios de lluvia ya habia desaparecido. A media manana,
cuando las notas de Ferragamo impregnaban el salon donde
nos encontrabamos, soélo quedaba una pregunta por hacer a
Luciano Bertinelli: ;Cuél es su aroma favorito? “El mar, por
todo lo que evoca y significa”. %



