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GENERACION DE OPORTUNIDADES

Microsoft trabaja conjuntamente con organizaciones de la sociedad
civil, gobierno, empresas y academia, para robustecer la
infraestructura tecnologica que permita a mexicanos de escasos
recursos y en vulnerabilidad, mejorar sus oportunidades de desarrollo.

Victor es un nifio con marcadas habilidades matematicas, a pesar de no
poder hablar y de controlar con dificultad su sistema motor. Gracias a la
fundacion Teleton, su proceso de rehabilitacién le esta ayudando a
mejorar su condicion. Microsoft colabora con la Fundacién Teleton,
donando el software que permite su gestién y operacion, para hacer
posible que los Centros de Rehabilitacion Infantil atiendan con agilidad a
los miles de nifios con discapacidad que acuden a ellos.

Esta misma vision es la que ha llevado a Microsoft a apoyar, entre otras
acciones, los inventos creados en la Fundacion Ven Conmigo, a acompa-
fiar a los pequefios de la Fundacion Pro Nifos de la Calle, a ofrecer
tecnologia gratuita para la Asociacion Promujerde México y a aliarse con
la Fundacion para las Américas de la OEA, con objeto de impulsar el
Programa de Oportunidades de Empleo a Través de la Tecnologia en las
Américas (POETA), que cuenta en México con seis centros tecnolégicos
comunitarios, en los cuales personas con discapacidades y jovenes en
situacion de riesgo son entrenados en habilidades tecnologicas, y asi son

= ' : ayudados a desarrollar su maximo potencial.

E Enlfmrted

+Potential ; . R
www.microsoft.com/mexico/potencialilimitado
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CUANDO TENIA OCHO ANOS,

; COMO IMAGINABA EL MUNDO?

Quizas pensé, como muchos lo hicimos, que las ciudades estarian repletas de
autos voladores, maquinas teletransportadoras y casas construidas encima
de gigantescos arboles, con elevador en el tronco y robots auxiliando
en distintas tareas. Quiza entonces también vislumbré su futuro, y aun
cuando la profesion que imagind de pequefo es muy distinta a la actual, en
un aspecto clave si coinciden: en ambas usted era -y es— un lider.

Por ello, en estas fiestas decembrinas CEO Club lo invita a que comparta
con los suyos las historias navidenias que de pequeno lo fascinaron. También
lo invitamos a que descubra y disfrute con sus socios, su familia y sus
amigos el contenido de esta publicacion, que esperamos sea de su interés.

La novena edicion de CEO Club esta repleta de numeros y de historias
sorprendentes. Por un lado, la de Domecq, firma que celebra su 185
aniversario, hoy como parte del grupo Pernod Ricard. También le mostramos
siete maravillas imaginarias: mundos que de ninos nos sorprendieron una
y otra vez. Ademas, ponemos a su consideracion dos detalles para
obsequiar en esta época navidena: perlas y orquideas. Por si fuera poco, le
presentamos cinco marcas de autos deportivos y dos remedios infalibles (la
yoga y el golf) para mejorar su calidad de vida.

Para finalizar, le comunicamos excelentes noticias. Como ya es habitual,
nuestro Club recibio la visita de una gran personalidad: el historiador y
escritor mexicano Enrique Krauze, quien compartid con los Socios su vision
sobre el México contemporaneo. Ademas, gracias a nuestras alianzas con
Warner Music México y Casa Pedro Domecq, usted recibira junto con este
ejemplar un disco compacto de David Cavazos, nueva promesa musical, y
una miniatura del cofac Martell XO.

Le deseamos muy felices fiestas y el mejor de los éxitos para el proximo afo.

Cordialmente,

;
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/—\ﬁgusto Fernandez Kegel
Director General
CEOQO Club
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Isla esquinero KAN en 'Tropilenet’
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icana y del mundo.

Mobiliario para la vida exterior m
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LA QUINTA AVENIDA

N SHOPPING SIGUE SIENDO LO MEJOR
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LA QUINTA AVENIDA sigue siendo la principal arteria comercial del
mundo, de acuerdo con el ranking de Main streets realizado por la consul-
tora Cushman & Wakefield, Inc., la principal firma de servicios en bienes
raices del mundo.

A la zaga de la avenida neoyorquina se encuentra Causeway Bay en Hong
Kong. Sorpresivamente, Campos Eliseos en Paris y New Bond Street en
Londres aparecen bastante mas rezagadas en cuanto a precios en dolares
por metro cuadrado, el parametro bajo el cual se elabora el ranking.
México aparece en el lugar 42, con Masaryk y Perisur, cuyo costo es de
753 dolares/m? al ano. —Héctor Montauk

Rank Ciudad Avenida Costo

Nueva York 5th Avenue

Hong Kong Causeway Bay

Paris Champs Elysées

Londres New Bond Street

Tokio Ginza

Dublin Grafton Street

Zurich Bahnhofstrasse

Sydney Pitt Street Mall

Atenas Ermou

Seul Gangnam Station

Mdunich Kaufingerstrasse

Milan/ Roma Via Montenapoleone/ Via Condotti
Madrid Preciados

Nueva Delhi Khan Market

Moscu Tverskaya

Beijing Wanfujing

Sao Paulo Iguatemi Shopping

Estambul Abdi Ipekci (lado europeo)
Ciudad de México | Avenida Presidente Mazaryk/ Perisur
Buenos Aires Avenida Santa Fe

Voo NOOE WN =

FUENTE: CUSHMAN & WAKEFIELD
PRECIOS EN DOLARES POR METRO CUADRADO EN CADA EMPLAZAMIENTO.
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> Desaflo ecologico

PRUEBA SUPERADA

LA CIUDAD ES UN ETERNO rascacielos. Los
autos se multiplican en los segundos y hasta terce-
ros pisos de las otrora vias rapidas. Abajo, miles de
motocicletas y bicicletas circulan en carriles confi-
nados para ellas. Es Shanghai, China, sede ideal
(pues literalmente representa todo un desafio) para
la novena edicion del Challenge Bibendum, evento
internacional que organizd Michelin en pro de la
movilidad sostenible.

MICHELIN

¢Por qué la sede ideal? Porque Shanghai esta expe-
rimentando un desarrollo exponencial: ronda los 18
millones de habitantes, el crecimiento de su PIB ha
superado el 10% anual en los ultimos tres lustros y
en algunos anos su ritmo de crecimiento sera repli-
cado por otras ciudades de China y del mundo. Es
decir, debemos estar preparados, en las megaurbes,
para reducir las emisiones de dioxido de carbono
(CO2) con vehiculos mas limpios. Actualmente, los
850 millones de vehiculos que circulan en el mundo
emiten el 25% de los casi 40 mil millones de tonela-
das de CO: que se lanzan cada afo a la atmdsfera.

El Challenge Bibendum de Shanghai present6 118

Para muestra: modelos (entre automoviles, de pasajeros, industria-
+BMW y su modelo Hydrogen 7 les, motocicletas y bicicletas), que lo mismo son hibri-
*Ford con su Escape Hybrid dos, movidos por energia solar, que motores de
«General Motors con su Equinox Fuel Cell corriente o impulsados por combustibles alternativos.
*Mercedes-Benz con sus Clase E300 Bluetec y

F600 Hygenius Fuel Cell Michelin, ademas de reunir a los jugadores de la
*Nissan con su modelo X-Trail FCV (en foto) industria, también presentd neumaticos pro movili-
*Renault con el Logan ECO2 dad sostenible, los cuales ayudan a reducir las emi-
*Volkswagen con el Passat Bluemotion a diesel siones del CO.. —Edgar Apanco, enviado

CADA SEGUNDO SE VENDEN 80 cafés de
Starbucks en el mundo. Y como eso parece no ser
suficiente, Alsea —operador lider en restaurantes de G
América Latina— y esta marca buscan replicar en el S C1AttUcks g
Cono Sur el exitoso desarrollo logrado por Starbucks S B
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Coffee en territorio mexicano.

Alsea, que también opera marcas como Domino's
Pizza, Burger King y Chili’s, firmd un acuerdo de
asociacion con Starbucks Coffee Internacional, Inc.
(SCI, subsidiaria de Starbucks Corporation) para
operar y desarrollar la marca en Argentina y partici-
par con SCI en la operacién de Chile. Para Alberto
Torrado, director general de Alsea, el objetivo es
claro: “Brindar la experiencia Starbucks en estos dos
importantes mercados”.

’

SE LLENA DE CAFEINA

Argentina dard la bienvenida a la marca con su pri-
mera apertura en Buenos Aires durante la segunda
mitad del 2008. En Chile, Starbucks Coffee ya tiene
presencia desde hace mas de cuatro anos, pero pien-
sa expandir su alcance.

www.ceoclub.com * 7

>EL CONO SUR



rios— son interminables, la variedad y el sur-
/ tido son vastisimos y la guerra de precios

entre las cadenas es tal que bien a bien el
consumidor podria confundirse entre lo que
es mas adecuado a su presupuesto y gusto.

De acuerdo con una encuesta realizada por

|
‘f la Asociacion Nacional de Tiendas de
CO N S U M ‘ M QS Q | Autoservicio y Departamentales (ANTAD),
' | aunque el 91% de las personas dicen que

compran solo lo necesario cuando van al
| supermercado, también aceptan que ocasio-
nalmente adquieren algunos otros articulos
que no habian planeado.

— NO ES TAREA FACIL poner al alcance

I del consumidor todo tipo de productos. Las
— | mercancias —desde aquellos articulos que

C | son basicos hasta los que parecen innecesa-

Siguiendo este criterio, existen ciertos as-
pectos que el consumidor considera funda-
mentales al decidir en qué establecimiento
comprar y qué productos llevar.

En orden de importancia, los aspectos que
considera el consumidor antes de elegir un
supermercado o tienda de autoservicio son
que haya alimentos frescos y de calidad,
gran variedad de productos, que regular-
mente existan promociones y ofertas, que la
ubicacion de la tienda resulte conveniente vy,
en menor medida, que le den un buen servi-
cio, es decir, que los empleados sean ama-

POR MARTHA LYDIA ANAYA FOTO JESUS DIAZ
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